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Tagesordnung

BegrifRung und Er6ffnung

Zeitplan Landtagswahl

Wahlkampfmaterialien (inkl. Kostenverteilung)
Sommerreise 2012

Konzeption Hausbesuche

Dialogpapiere / Dialogkonferenz /
Veranstaltungen

Termine
Berichte und Anfragen



Ausgangslage

Wahlkreis 39 im Jahr 2008 klar verloren (6.000
Stimmen Differenz)

Wahlanalyse 2008: direkte Kontakt bringt
tuberproportional mehr Stimmen im Vergleich zu
anderen Wahlkampfinstrumenten

Ziel 2013: Direktmandat im Wahlkreis 39; Einzug
Uber Liste nicht sicher

Schwerpunkt im Wahlkampf: direkte Kontakte;
Kandidat ist vor Ort und flr uns da!



Phasen bis zur Landtagswahl

Hausbesuche Infostande Fachveranstaltungen




Vorwahlkampfphase

Entwicklung der Wahlkampfmaterialien
Listenaufstellung (07. Juli 2012 — LPT)

Besuch von Veranstaltungen (intern und extern)
—> Termine bitte mitteilen

z2.B.: Fahrradtour der SPD / Sommerfeste von
Vereinen und Organisatoren

Ziel: Anwesenheit, Gesicht zeigen, Gesprache
fuhren, ...

Sommertour — siehe spaterer TOP



Wahlkampfphase

Hausbesuche

Beginn der Besuche mit Fachpolitikern im
WELIEER

Was fur Veranstaltungen finden vor Ort statt und
konnen besucht werden? Firmenbesuche?

Was fur SPD — Veranstaltungen gibt es, welche
besucht werden konnen?

Ziel: Kontakte vor Ort / Presse



,heifse” Phase des Wahlkampfes

Motivation der Blrgerinnen und Burger zur Wahl
zu gehen!!!
Unentschlossene werben

Prasenz im gesamten Wahlkreis, Entscheidung
zur Wahl fallt immer spater und spontaner

Wahlkampf bis 19. Januar 2013 stetig steigern



Materialpaket SPD Landesverband

Plakate DIN A1 — 500
Exemplare als
Hohlkammer

Kandidaten — Faltblatt,
30.000 Stuck

Plakat Spitzenkandidat —
200 Exemplare als
Hohlkammer

Mini — Wahlprogramm,
5.000 Stlick



Erganzende Ideen

Maskottchen flir den
Wahlkampf

Einzusetzen
- auf Flyern
- bei Wahlkampfstanden
- bei Veroffentlichungen

Unterstitzerfotos mit
dem Maskottchen




Weitere Ideen:

...und vor Orti

SPD-Text
hierher




Offentlichkeitsarbeit

Homepage wird gerade
aktualisiert und geht komplett
Uberarbeitet ,,ans” Netz

Autofolie wird entworfen

Unterstilitzerfolie fur Auto (Ziel:
200 Unterstutzer im Wahlkreis)

Roll-Up fir Infostand / mobiler
Infostand

Fotos und Pressemitteilungen




Sommerreise 2012

ldee: Einen Tag in jeder Kommune im Wahlkreis!

23.—26. Juli 2012 (4 Termine) / 20. — 24. August
2012 (5 Termine) / 29. — 30. August 2012 (2
Termine)

Ablauf: Besuch von einem oder zwei
Einrichtungen / Betrieben / Organisationen;
Hausbesuche und eine Abendveranstaltung

Ziel: Kontakte vor Ort und Presseberichte



Hausbesuche im Wahlkreis

Warum Hausbesuche?

e Direkter Kontakt mit den Blrgerinnen und Birgern — Erfahrungen
aus dem letzten Wahlkampf

e Einheit besteht aus ca. zwei Stunden

e Vorwahlkampfphase — einmal pro Woche

e Wahlkampfphase — zwei- bis dreimal die Woche
e Heille Phase —so viel, wie das Wetter zulasst

Bitte beachten!

e Ansprechpartner vor Ort

e Materialien werden gestellt
e Zeitrahmen (10-12 Uhr oder 15.15-17.15 Uhr)



Dialogpapiere

SPD Landesverband hat Dialogpapiere entwickelt
Bildung
Wirtschaft
Soziales
Innen / Umwelt / demographische Entwicklung

Diskussion mit Fachverbanden
Dialogkonferenz im Wahlkreis 39
— Ziel: Beteiligung am Wahlprogramm



Termine

e Weitere geplante Besuche Frauke Heiligenstadt, Petra W
Uwe Schwarz, Matthias M to




Berichte und Anfragen

Was gibt es von eurer Seite?

Nachsten Wahlkampfteamtreffen angedacht im

September 2012 / noch einmal im November
2012



R




